— e 4 e, direction
VN W :"?%départementale
(dceo\?“r - des Tertoires

e = % delOise

Commerce et patrimoine a Senlis
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Atouts

A I'échelle de la commune : un faisceau de criteres spécifiques favorables

° des jeunes et des actifs bien représentés

° une population de plus de 40 ans sur représentée

° activité des résidents de 15 a 64 ans : - un taux d’activité plus important — un taux de chémage moins
important, inférieur a la moyenne départementale et nationale

° un taux de pauvreté moindre qu’au niveau national, départemental ou les autres grandes communes
de I'Oise

° des revenus moyens supérieurs a la moyenne départementale, régionale et nationale

° un niveau de diplome plus élevé

Faiblesses Menaces

° Une population qui vieillit a I'échelle de la commune

Enjeux

° accroitre la population, notamment en centre-ville
° un nouveau cap de croissance a soutenir
° une situation en cours d’évolution grace aux nouveaux programmes résidentiels en cours ou a venir
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Action « Cceur de Ville » pour ... )
P % qu . o o o 5 Actio )
Senlis favoriser la Vie commerciale et artisanale de proximité (szir

ar

Le projet présenté dans le
dispositif
Action Cceur de Ville vise :
- au développement
des outils
numeériques, en lien
avec les
commercgants, pour
renforcer leur
visibilité, attirer et
fideliser les clients

|Senlis_ i @g ; J - a la mise au point

&y office de tourisme 3 -_—n x A d’un guide de
| R .
| $3 restaurant 3 a2 =m recommandations

12 parking >
. <= : 1 architecturales et
- a 'amelioration de la | & hotel

. b ! i JLL | BEEEE - d’accessibilité pour
signalétique de centre-ville (gl s o P
e bibliothéque | les locaux
et les conditions de 1 = 3
. commerciaux
stationnement des chalands

Politique engagée depuis 2014 avec I'étude préalable au Fonds d’Intervention pour les Services, I’Artisanat et le Commerce, la mise en place du
perimetre de sauvegarde du commerce et de l'artisanat et de la taxe sur les locaux vacants ainsi que la mise en ligne de la bourse aux locaux.
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Action « Cceur de Ville » pour ...

mettre en valeur I extraordlnalre patrimoine local

le projet présente
dans le dispositif
ceur de Ville viseg

- a la restauration et la
mise en valeur
de 'ensemble patrimonial : N €1
du centre-ville, en 't
particulier du Chateau
Royal et du Portail Ouest
de la cathédrale

- au développement des
outils d’interprétation du
patrimoine (circuits
touristiques, outils
numeriques ...) en lien avec
le Pays d’Art et d’Histoire
« de Senlis a Ermenonville »

Outre les opérations d’entretien courant du patrimoine et opérations plus exceptionnelles
(église Saint-Pierre, grandes orgues de la cathédrale, remparts...)
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- 250 commerces présentant une vitrine sur rue, dont 186 dans le
secteur sauvegardé - Site Patrimonial Remarquable

- conservation du caractere historique et patrimonial, caractéristique
médiévale contribuant a la qualité du paysage urbain, renforcée
lorsqu’elle se double d’animations commerciales et culturelles
commerces a rez-de-chaussée, marchés forains, braderies, festivals,
manifestations culturelles, ...

- traitement des devantures dans les fronts batis tend vers une harmonie
patrimoniale qualitative et respectueuse, mais reste encore plus ou
moins inégal en fonction des zones d’influence historique

- composition, préservation, controle de [|'harmonie a forte valeur
patrimoniale des devantures par les services de la Ville : formes,
matériaux, teintes de |'alignement urbain, des enseignes, des stores &
auvents, des systemes de fermeture, des styles de lettrages et des
éclairages ...
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TYPOLOGIE DES COMMERCES IR, . p vl
DE CENTRE VILLE EN 2019 Ao WS

Senlis et son commerce

Q TYPOLOGIE DES
COMMERCES

Une offre variée et
étendue

Un taux de vacance
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Un maillon commercial a
I'échelle régionale

Q CCSSO : dans un bassin de vie
d'un niveau d'équipement de type
intermédiaire (+ 300 commerces
mais moins de 1000) (document
CCl60)

3 Un territoire relais, fort de son
tissu commercial, a linterface
des territoires voisins plus dotés
de Creil et de Compiégne
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Les principaux éléments de conclusion du diagnostic mené par la CCl de

I’Oise en 2018 sur la CCSSO

A4
Une zone de chalandise qui conforte sa position

en zone primaire et secondaire

MME 0AT BN DRV 2000

#

W O

.

;——-

I;I

—

Une zone tertiaire qui se déplace

@i corome

Les commerces de la CCSSO résistent plutdt bien au
pdle commercial primaire de Saint Maximin

L'appareil commercial est equilibre entre grande
distribution, boutiques et marche

Le marché de Senlis est un atout majeur pour le
commerce du territoire

L'equipement de |la personne reste trés bkn
positionné a Sendis, méme sl l'activité commerciale a
balssé au cours des 10 dernléres anndes

@i ccrose

u A J AGED YUREHANISME
L 7 ise |c$ Vallées

DIAGNOSTIC SUR LES
FLUX DE CONSOMMATION
DE LA CCSSO

Juillet 2018

@i ccrome

En comparaison avec les ménages de I'Oise,

La consommation des ménages de la CCSSO est
supérieure de 4,3%

En alimentaire, ils privilégient les commerces de bouche
(+1.8), mais aussi sur le marché (+1.7) et Internet (+2.2)
avec l'utilisation du Drive, au détrment de la grande
distnbution et du hard discount (-4.7)

En non alimentaire, I'écart se creuse avec prés de 6% de

consommation en plus dans les boutiques pour lgs
ménages de la CCSSO au détnment de la grande

distribution alimentaire et spécalisée (-7.3).
mardi 5 novembrgw

: v § CClo) :
Diagnostic action ccegcfg vnﬁ% -V2-
aout 2019
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Les principaux éléments de conclusion du diagnostic mené par la CCl de
I’Oise en 2018 sur la CCSSO

Entre 2010 et 2018,

3 : Un taux d’évasion moyen de 50%
L'activité commerciale a augmenté de 10%, contre 20%
dans I'Oise ol les extensions et créations de surfaces
commercales de pénphéne ne sont pas louows
mailrisées ;

personne a linstar de léchelon national &t le poste

culture loisirs dont Foffre de Saint Maximin aspie la _
censomemalion CULTURE LOISmS '

Un taux d'évasion commercial de 50%. A tire de _‘ # Taux de retenbon
comparaisen, I'Aire Cantibanne enregisire un lsux de EQUIPEMENT DE LA Moy | S <
56.3% el la CCPOH, 52.3% ® Taux d'évasion

oo e E—
EQUIFEMENT OF LA PERSONNE |

a 0 20 M4 2 @ T W 20 W

@ CCl OISE

Diagnostic action coeur de ville — V2 -
m) L}. AGENCE DYURHBANISME aout 2019

Dise-les Vallées
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Zoom activité economique du centre-ville

O Une zone de chalandise d’environ 30 000 habitants
environ, dont 18 000 @ moins de 10 mn en voiture,
sans offre commerciale concurrente a I'exception de
Villevert au nord de Senlis sur un positionnement
différent*.

* Les autres pdles sont plus éloignés mais leur
développement en fait une concurrence croissante -
dans I'Oise : Saint-Maximin, Nogent-sur-Oise/Creil,
Pont-Ste-Maxence/Les Ageux, voire
Compiégne/Jaux/Venette

*  Mais aussi en lle-de-France : Aéroville, Paris Nord ...

Q Un centre-ville dynamique qui rayonne au-dela des
limites communales, accompagné par des polarités

de quartier
= 250 commerces a Senlis i "
- dont 186 commerces en secteur Q Un role central historique deja dans la trame
sauvegardeé de centre-ville commerciale de la ville romaine, grice a la
= 2 marchés /semaine qui complétent convergence des voies de communication
Foffre de services
*(source : étude commerces sout 2017) Diagnostic action cceur de ville — V2 -

A F AGENLCE LEHANISME 1+ 7
u'l—" Oise-les-Vallées aout 2019 ?
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Zoom sur le commerce en centre-ville
etude CCI/CMA 2014-2015

FORCES FAIELESSES
- Le tissu commercial du centre-ville O Une sous-représentation de commerces de
de Senlis est marqué par une offre bouche avec seulement 11,5% des points de vente
de commerces en equipement et une baisse entre 2009 et 2014 (-7%)
de la personne conséquente
(prés d'1/3 des commerces) O Une représentation importante des services non
structurants (plus de 12% en moyenne et plus de
| Pres de 16% des commerces 14% dans 'hypercentre) : une augmentation des
concernent les consommations commerces d'equipement de la maison (+50%) et de
exterieures  (café, brasserie, la personne (+19%) depuis 2009 au defriment des
restauration et restauration dite etablissements dedies aux consommations
rapide) extérieures (—18%) et de la culture et des loisirs (-
33%)

Diagnostic action coeur de ville — V2 -
CELYLRBANISM it 2045
Bl L\ [GENCE DLRBANISME aoiit 2019 ?
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Zoom sur le commerce en centre-ville
etude CCI/CMA 2014-2015

LES ATOUTS LES POINTS DE VIGILANCE

O Situation du commerce et de l'artisanat O Niveau éleve des loyers
de centre ville assez favorable et
equilibré 2 Nombre croissant de commergants agés de 55 ans et +
Enseignes diversifiées O Difficulteé dadapter les locaux aux nouvelles nomes

d'accessibilite
Produits de qualité
d Concumence croissante des centres commerciaux

O Taux de vacance et dévasion régionaux grandissant et se diversifiant (tels St-Maximin
commerciale contenus  malgre  la et Aeroville) - risque de baisse de frequentation du
proximiteé des centres commerciaux centre-ville, et augmentation des taux d'évasion

regionaux (St-Maximin et Aeroville)
O Ettissu commercial et artisanal de proximité en cours de
fragilisation et risque de dégradation rapide

Diagnostic action coeur de ville — V2 -

l— '; 5.-.: |+"$| ':'IJII:'H aout 20 ?
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Zoom sur le commerce en centre-ville
Un taux de vacance contenu et un resserrement des commerces

Un &tat des lieux de la situation commerciale en centre-ville laisse apparaitre

3 Un taux de vacance contenu - d'aprés [exploitation des fichiers fonciers DGFIP (2016) , il est de & Y.

O Aprés une enguéte de temrain sur la base de la typologie des commerces réalisée en 2013 par OLY en vue d'un
observatoire des commerces, apparait un phénomeéne de rapprochement des commerces situés dans les rues
adjacentes moins fréquentées, vers « I'arc commercial » forme par les rue Rougemaille [ rue Saint-Hilaire / place
de la Halle ! rue de I'apport au pain [ place Henri IV / rue de Beauvais / rue Léon Fautrat .

= ('est dans ces rues gue 'on observe le plus de changements et de stabilité a la fiois.

= Les rues proches de la mairie font Fobjet de changement et de regroupement par typologie de commerce.

= Les locaux commerciaux en vacances dans le centre des rues commergantes ont té reinvestis par des
commerces initialement situés sur des rues périphénigues (Par exemple, Sylvie Thiriez, Les Folles Pofageres,
MicMac, Fair Piay, La Cordonnernie de la Cathédrale, 'Atelier du Tapissier et les chocolats Beussent Lachelie
sont des enseignes déja présentes gui ont deméenage pour semble-t-il plus de visibilité dans des rues plus
passantes, laissant quelguelois dermiére eux de nouveaux locaux vacants).

= Des commerces ont d'aprés les dires de certains commergants interrogés, déménagé a cause de loyers trop
eleves notamment sur la place de la Halle.

O On assiste egalement & un regroupement parfois par type des commerces dans certaines rues (Rue Odent et rue de la
Reépublique pour les services immobiliers et les bangues dans les coins de rues)

O L'habillement se concentre toujours plus dans la place de la Halle ainzsi que le commerce alimentaire.

O Les cafés, restaurants bars et autres lieux de convivialité sont plutdt bien distribués dans le tissu commercial du centre.

O Les rues Léon Fautrat, Du Chatel, la rue \ielle de Paris font Fobjet de désaffection par certains commerces (cités plus
avant), plus éloignés des quartiers les plus passants.

Diagnostic action cosur de ville — V2 -
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Zoom sur le commerce en centre-ville
Les dispositions spécifiques en faveur du maintien et du développement du
commerce en centre-ville

| Plusieurs dispositifs on été mis en place réecemment au niveau de la Ville de Senlis pour
soutenir I'activité commerciale dont celle du centre-ville :

| Mise en place d'un périmétre de sauvegarde et de baux artisanaux depuis

octobre 2016 sur 4 secteurs : le centre-ville et les centres commerciaux de
proximite

| Des secteurs de préservation de la diversité commerciale instituées au PLU

- Choix de conforter les « petits » commerces , de préserver leur diversité - mise en
euvre dans le cadre de la procedure de sauvegarde de la diversité commerciale
{introduite par le code de Furbanisme)

- Contenir le grand commerce au bénéfice de Panimation commerciale, au centre-ville

- Parallélement, commerces et services de proximité encouragés en soutenant les
poles existants (Brichebay, Val d’Aunette et Bonsecours)

Une vigilance simpose guant a la complémentarité entre commerces
de centre-ville et pdles commerciaux de pérphérie

# Pas encore de retour 3 I'heure actuelle. Aucun commerce n'a fait I'objet de preemption par
la ville de Senlis.

Diagnostic action coeur de ville — V2 -

PLV S R aolt 2019 ?
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Zoom sur le commerce en centre-ville
Les dispositions spécifiques en faveur du maintien et du développement du
commerce en centre-ville

a Mise en place d’un périmetre de sauvegarde et de baux artisanaux depuis octobre 2016 sur
4 secteurs : le centre-ville et les centres commerciaux de proximite
Délimitation d’'un périmétre a l'intérieur duquel sont soumises au droit de préemption par la
commune, les cessions de fonds artisanaux, de fonds de commerce ou de baux commerciaux

|

PERIMETRE DE SAUVEGARDE DU COMMERCE ET DE UARTISANAT SUR LA VILLE DE SENLIS

Les raisons :

Z0OM Secteur 1 —Centre Ville

une certaine fragilité de léquilibre de lappareil
commercial

une rotation importante des commerces, niveaux
de loyers et des prix de Fimmobilier élevés, nécessité
de réaliser des travaux importants pour adapter les
cellules aux nouvelles contraintes reglementaires,
concurrence croissante des centres commerciaux
régionaux, importance des services et la diminution
notable de foffre en commerces de bouche =51 /4
Pour préserver la complémentarité de [offre r~$’i
commerciale pour répondre a la demande de la = =€ s

»

N Q /S 2
e = ) .
e S A .

ulation et permettre de jouer sur la synergie , « -
Pop Pe J . L & action-coous AH
entre les commerces du centre-ville 200t 2019 v
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Zoom sur le commerce en centre-ville

Les dispositions specifiques en faveur du maintien et du developpement du
commerce dans les poles commerciaux de proximité des quartiers de la ville

. Centre commercial La gateliére — place Jean Davidsen : 7 cellules commerciales
. Pole commercial Brichebay — 34 rue Brichebay : 5 cellules commerciales
. Pole Bonsecours — rue de la Champignonniére : 5 cellules commerciales

PLRIMETAL DE SALVEGARDE DU COMMERCE ET DI UARTISANAT SUR LA VILLE DE SINLIS

PERIMETRE DE SAUVEGARDE DU COMMERCE ET DE UARTISANAT SUR LA VILLE DE SENLIS

POCM Bevarar 1 - Crastier sn Ul fbarmie [ Lo Gambere

- “a‘..' {ﬂl’w’

Vars

e

, it 48 | | @Dkdevine-vz 2
\ ——— | X T, o I 5 . == 7\
R ‘ 20U 2010 i

Dise-les-Valldes
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Zoom sur le commerce en centre-ville

Les dispositions specifiques en faveur du maintien et du developpement du
commerce dans les poles commerciaux de proximité des quartiers de la ville

DIVERSITE COMMERCIALE

d Dispositions figurant dans le
PLU de la Ville de Senlis

Article L.123.1.5.7 bis du Code de I'urbanisme :

Le reglement peut identifier et délimiter les quartiers, ilots. voies dans lesquels doit éfre
préservee ou developpee la diversité commerciale, notamment a fravers les commerces de

détail et de proximité, et définir, le cas échéant, les prescriptions de nature & assurer cet
obyjectif

?Eh 4 u:él
PADD : une centralité
commerciale a conforter

Des secteurs de diversité commerciale sont institués par le présent PLU. lIs figurent a
I'annexe graphigue du réglement, et sont reportés sur la carte ci-aprés.

Diagnostic action cceur de ville — V2 -

LY Ssociouraanse aoit 2019 w
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HHHHHH-  Secteur de préservation de la diversité commerciale (article L.123.1.5§7bis du code de |'urbanisme)
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ATOUTS

1 Une dynamique des commerces du centre-ville qui rayonne sur un bassin de chalandise de
30 000 habitants et qui résiste bien selon la récente étude sur les flux de consommation de la
CCl60. .

1 Une offre variée et étendue et la tenue d’'un marché. Ne manquent que traiteur et presse
essentiellement.

O Un taux d’évasion commerciale et (d'aprés 'exploitation des fichiers fonciers DGFIP 2016), un
taux de vacance commerciale contenus

1 Des dispositifs réglementaires de protection du commerce a I'ceuvre

FAIBLESSES

1 Des loyers élevés en centre-ville moins favorables a l'installation qu’en périphérie par
exemple

1 Une activité commerciale fragilisée par de nouveaux modes de vie, concurrencée par:
» |les grands poles commerciaux alentours
= |e développement des achats par internet

U Difficulté d’adapter les locaux aux nouvelles normes d’accessibilité
séminaire technique Action Cceur de Ville volet commerce — DREAL Hauts-de-France mardi 5 novembre 2019
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0

Maintenir I'offre commerciale en centre-ville / Maintenir et y développer sa diversite
et sa complémentarité

» Des types de commerces a retrouver : traiteur et vente presse
» Developper la présence du numeérigue

Eviter I'évasion commerciale / Parvenir a développer une série de mesures adaptées
aux besoins des commergants :

Fournir des aides aux commerces

Proposer des solutions d’'occupation transitoire des locaux vacants

Ameénager I'espace public pour renforcer I'attractivité ou faciliter la livraison
Pouvoir assurer les services d'une ville connectée : accompagner les
commergants vers la transition numérique - exemple : mise en place d'une
application cceur de ville, du wifi en cceur de ville en journée, pouvoir
récupérer des achats dans une « conciergerie »

A G G O o

Augmenter le potentiel de clientéele / capter une nouvelle clientéle en profitant des
opérations de renouvellement urbain
» Assurer les conditions d’accessibilité optimales en privilégiant les modes
actifs (piétons, vélos, trottinettes 7 ...)

O En lien avec les autres thématiques :

| JEHANISMN
} .r' isg-les-Vallags

- Deévelopper I'attractivité touristique (et en synergie avec les territoires voisins)

- Ameénager les espaces publics pour faciliter les livraisons et améliorer les
conditions de stationnement pour les visiteurs

- Développer le campus Ordener autour du biomimétisme

i

Diagnostic action cceur de ville — V2 -

aoit 2019
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en faveur des commerces

. Taxation sur les locaux vacants,
. Mise en ligne d’'une bourse des commerces,

. Développement d’'une Signalisation d’Information Locale de
guartier et centre-ville,

. Elaboration d'un cahier de recommandations sur les
devantures commerciales,

. Création d'un site web a l’initiative d’un habitant a I’attention
des usagers localisant et renseignant sur la typologie des
commerces,

. Organisation de réunion publique (Mardi Coeur de Ville) dont
certaines sur la thematique de l'attractivité commerciale

séminaire technique Action Cceur de Ville volet commerce — DREAL Hauts-de-France mardi 5 novembre 2019
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|'attractivité commerciale

Afin que tous les citoyens puissent participer au programme Action Coeur de Ville, la municipalité
organise des rendez-vous appelés les «Mardis Coeur de Ville». Les habitants sont invités pour
réfléchir au développement de Senlis parce qu’ils y résident bien siir, mais aussi parce qu'a Senlis,
on travaille, on se distrait, on jardine, on se déplace, on consomme, on apprend, on se forme, on se
cultive... !

Le 2° rendez-vous « Mardi Cceur de Ville » s'est tenu le 4 juin 2019 a 19h30, salle
Jacques Joly a la Médiatheque et avait pour theme : « L’attractivité commerciale en cceur
de ville ». Au dela d’'un état des lieux de l'activité commercante locale, la réflexion a porté
sur les enjeux a venir du développement économique en centre-ville, a Senlis et dans son
bassm de V|e e fut I'occasion de nombreux échanges entre élus, partenaires, acteurs

La Ville de Senlis est lauréate du Plan National :
« Action Ceeur de Ville »

Ce plan, lancé par le Ministére de la Cohésion des Territoires,
est un pmgramme de revitalisation sur S ans, f,-. \
ur de la dynamisation du centre-ville.

en
Afn de permetr.ma % Senlisiens departcper Action
activement 3 ce projet, la municipalité organi gtmillr
Ville
« Les Mardis Cceur de V|lle »
noez-vous auxgue

s,
PHDI' isés pOuUr ces actions.

Ce deuxiéme mardi aura pour théme :

« L'attractivité cammercuale en cceur de ville »

Au deld d'un érat des lieux de l'a é commergante locale,
la réflexion portera sur les enjeux a r du dévelo, pp menL
du commerce en centre-ville, 3 Senlis et dans son bassin de vie.

Elus, partenaires, acteurs économigues ou citopens échangeront
avec le pul h\cprésenl Viou: setes tous invikés apamc iper.

Rendez-vous a la médiatheque, salle Jacques |oly

Mardi 4 juin 2019 a 19h30
pour |:|ar|er de |'avenir de votre territoire !
r plus sur sAction Ceeur de Villes : wanwyille-senks fr ou acui@vile-senlis. fr

L “aFdﬂg fovembre 2089
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. Autre action initiative citoyenne, B
— développement commercial, aide a I'usager e B
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Adidas, Bensimon, Hipanema Bellerose, Veja
-13/14n30-19h
s

Restauration de pendules ot montres anciennes
Achat vente pieces anciennes montres et bious

Mont-Blanc, Seiko, Mauboussin,
w13 um o ok Tissot, Baccarat

Samedi 10n-19h
PRE— ST r o
 aler: 6 Rue de fApport auPain Mardi au samedi 9h30-12h30/14n30h-19h

Mardi au vendres

Developpement d'un outil dedie aux commerces du centre-ville de Senlis :
Un ancien professionnel du commerce et habitant de Senlis développe un outil au service des consommateurs.

Il s'agit d’un site internet « senlisenpoche.fr » qui présente I'ensemble des commercants du cceur de Senlis. Ce site est accessible sur les
smartphones via un QR code qui renvoie sur un sommaire des différentes typologies de commerce comme alimentation, mode & accessoires,
maisons et décoration, esthétique — coiffeurs, santé — optique — audition ...,

A partir d’'une photo de la devanture, de la raison sociale, de I'adresse, des horaires et des marques représentées (mention utile car les
enseignes nationales sont rares a Senlis), un lien conduit vers un site de géolocalisation. Cet outil permet une navigation depuis le lieu ol se
trouve l'utilisateur vers I'adresse de la boutique. Ce projet a été présenté par son auteur, Jean-Luc NICOLAS, devant le public, les commercants
et leur Association lors du Mardi Coeur de Ville du 4 juin qui était dédié a la thématique de I'attractivité commercial.

La démonstration de cette initiative citoyenne a remporté I'adhésion des participants.

Jean-Luc NICOLAS s’appuie surla  Calendrier prévisionnel de l'initiative :
rubrique du site de la Ville qui * Rencontre avec les Elus de Senlis ef I'habitant automne

recense la liste des commerces. 20]8 ) s . . .
« Présentation de l'idée aux services municipaux printemps

Maisons & décoration

Esthétique - Caffeurs Ce projet est mis en ceuvre en 2019
Pharmacia - optique - Audition partenariat avec la Ville de Senlis. . jjise en place d'un serveur et achat d'un nom de
www.senlisenpoche.fr domaine par la Ville mars 2019

»  Présentation publigue de la démarche juin 2019

+  Mise en forme d'une convention partenariale juillet 2019

* Repérage et visite chez les commergants juin / septembre
2019

e »=  Mise en ligne de |'outil dernier frimestre 2019
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La Ville de Senlis dispose aujourd’hui d’'une Signalisation d’Information Locale disparate, obsolete et
non homogene. De nouvelles fonctions ou de nouveaux services sont apparus. Elle souhaite mettre en
valeur son patrimoine et ses activités par une signalisation cohérente et porteuse d’identité. En
mettant en ceuvre une meilleure lisibilité pour les personnes de passage, elle souhaite renforcer son
attractivité.
La Ville de Senlis a d’ailleurs commencé a travailler en ce sens en mettant en place de nouveaux
panneaux d’entrée de ville aux entrées principales de I'lagglomération, regroupant de facon qualitative
les informations auparavant disséminées via un foisonnement de mobiliers urbains.
Elle s’inscrit aujourd’hui dans le programme partenarial du PNR Oise — Pays de France destiné a mettre
en place un repérage homogene des équipements et services offerts dans les communes. Lancé en
2018 par une étude générale d’implantation par le bureau d’études AMOS, elle se concrétisera cet
automne par la pose des panneaux du prestataire de fourniture SICOM dans les quartiers et le centre-
ville historique. o [ i o S

: Vg T Commune de Senlis [}

Bi-Mat
Avec Fronton

Commune de Senlis
Mono-Mat
Centre Ville

Mono-Mat
Périphérie

Mét & gauche des lattes
% Mat a droite des lattes

Mét & gauche des lattes
X Mﬁtedml des lattes

Rétro-réfiéchissant

Rétro-réfléchissant
% Non Rétro-réfléchissant

Non Rétro-réfiéchissant

Platine Platine
‘ Scellement direct [ Scellement direct

|
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Rétro-réfléchissant
X Non Rétro-réfiéchissant
as Platine
$9SICOM $5SICOM x| Scellement direct
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) _Projet d’élaboration d’un cahier de .
Q ecommandations architecturales

Senlis
www.ville-senlis.fr

s . . W““’e%gwect;ton ,
men
des devantures senlisiennes (&) e
. = % delOise
(1er trimestre 2020)
- docu andations et de sensibilisation destiné aux porteurs de projet, plus
partic mer;ants et outil d’aide au conseil et a la décision pour les élus, la direction

ukJ@rﬁmtecte conseil, amenés a traiter les demandes

- documemﬂﬁxaﬂhue _pédagogique, ludique, illustré répondant utilement aux interrogations de
petltlonnalre(,sclot?s de déclaration préalable, de permis de construire ou encore lors du dépot d’un
dossier de pose ou de modification d’enseignes

- consultable sur le site internet de la Ville, document annexé au PLU de Senlis. Prise en compte les
dispositions du Réglement Local sur la Publicité, les enseignes et pré-enseignes

- participe a la valorisation des caractéristiques architecturales et du patrimoine historique en
proposant des traitements possibles des devantures et des enseignes en fonction du bati support
et de la configuration urbaine ; I'objectif étant I’lharmonisation qualitative des fronts urbains dans

le respect du patrimoine existant.
Sommaire

I. Vous souhaitez réaliser des travaux sur votre commerce ? - Il. Observez 'environnement urbain de
votre commerce afin d’adapter vos travaux - lll. Petit historique des devantures commerciales - IV.
Quelques questions a se poser avant de composer un projet de travaux - V. Vos travaux sur une
devanture existante — VI. Composer une nouvelle devanture - VII. Les équipements techniques de votre
devanture - VIIl. Les équipements publicitaires de votre devanture - IX. Les teintes commerciales - X. Vos

travaux intérieurs dans un commerce - XI. Démarches administratives et délais d’instruction.
séminaire technique Action Cceur de Ville volet commerce — DREAL Hauts-de-France mardi 5 novembre 2019



N Les actions en projet

oupeie 4 & g, dlirection
WP f.,’\’%% départementale
; ) des Teritoires
S==—% (elOise

. Travall sur les devantures de magasins : pour chaque demande de travaux sur
les devantures, la direction de 'aménagement et de l'urbanisme de la Ville en
collaboration avec l'architecte conseil examine le projet et accompagne le
commercant dans sa démarche

. Aider a l'installation de commerce identifies comme absent du centre ville et
pouvant participer a son attractivité (ex : point de vente presse)

i

E

—
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www.Ville-senlis.fr/La-Mairie/Senlis-Terre-de-projets/Action-Coeur-de-Ville

actioncoeurdeville@ville-senlis.fr

et

DDT 60 / DTSE

sandy.jacquot-cosson@oise.qouVv.fr
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